Uma comunicacao envolvente nasce da exposicao da verdade
e identidade de cada cliente. Apresentadas de forma inspiradora.
Portanto a inspiracao € esse “respirar” o cliente.

E traduzi-lo em conceitos, em imagens.

Que possam, por sua vez, mobhilizar as pessoas.

ANA AUGUSTA ROCHA REDATORA E JORNALISTA
MAURICIO GIRARD DESIGNER E DIRETOR DE ARTE
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Criacoes de
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A valorizacao do Brasil e da
AS empresas como pecas-chave na
para disseminar os mais altos valores corporativos



Frigorifico Independéncia

Reformulacao total da identidade corporativa: desde a
logomarca, até conceitos e ambiente de marca.

Independéncia

Independéncia

Independéncia

Manual de Identidade Visual

Carolina Porto Paes Barretto
carolina@independencia.com.br

Av. Luiz Alli Fayrdin 680 - Jordanésia
07760-000 - Cajamar - SP
Tel. 55 11 4447-7000 Fax 55 11 4447-4301
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Frigorifico Independéncia

Embalagens novas e Sabor de Respeito: qualidade e valores
transparecem na comunicacao.
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Comunicagdo com o Colaborador: criando uma cultura ' . E :

corporativa comum a todos. . d . !
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Nossa visao de futuro.

Criangas correndo e brincando em um jardim. Esse foi o
tema de comunicacéo de um poster criado para o Inde-
pendéncia em 2003 e que sintetiza o espirito da empresa
e seu olhar para o futuro: compromisso com as geragoes
que virdo. 0 mundo que o Independencia quer deixar de
heranca é um mundo saudavel e equilibrado. “Quem tem
filhos entende a imagem que escolhemos”, afirma seu
Roberto. “Para n6s do Independéncia, sucesso e desenvol-
vimento é dar a garantia de que estamos trabalhando para
um mundo em equilibrio: natureza, relagdes humanas,
no trabalho. i crescimento sustentado.” Queremos ser lembrados no fu- -
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faz sentido para nos que cada colaborador bilidade comega . Biodisel para transformar, positivamente, realidades.
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Frigorifico Independéncia

Muitos publicos uma mesma identidade:
respeito a todos 0s meios e todos 0s ambientes.
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Respeito a terra
e ao homem da terra.
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Natura

presentes
na drbita da 3
Terra,

a quem
chamamos

humanidade =

Desenvolvimento e conceitos para novas linhas.
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Natura @
Uma empresa que convida a um

pensar em profundidade. ﬂOtU rn
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ia chamando para uma orgal
reunindo, aglutinando...




Natura @
Desenvolvimento de conteldos que agregam na

comunicacao e na geracao de novas idéias. aYe) tU rQ
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Projetos editoriais

Feitos sob medida.
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Logomarcas

Um mergulho na identidade das empresas.
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Independéncia
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Yo arte de fazer
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assessoria em comunicag¢do
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inspi ragdo e conceito
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